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Brand USA agradece a los visitantes de la Copa del Mundo y los invita a volver con la nueva serie social "More to Love"
WASHINGTON, D.C. — Brand USA, la organización de promoción turística de Estados Unidos, presenta “More to Love”, una nueva serie de contenido creada para redes sociales, protagonizada por la canción “Take Me Home, Country Roads”, con la que agradece a los aficionados internacionales que viajaron a Estados Unidos durante la Copa Mundial y los invita a regresar para descubrir aún más del país.
Lanzada con motivo del cierre del torneo, la serie combina momentos reales compartidos por los visitantes con paisajes, comunidades y experiencias que esperan ser exploradas más allá de las ciudades anfitrionas.
“La Copa del Mundo representó una oportunidad extraordinaria para mostrar la energía, autenticidad y hospitalidad que caracterizan a Estados Unidos”, señaló Fred Dixon, presidente y CEO de Brand USA. “La información obtenida a través de nuestro centro de planificación de viajes impulsado por Inteligencia Artificial reveló que los aficionados querían vivir mucho más que los partidos, planeando road trips entre las ciudades sede y visitas a parques nacionales como parte de su viaje. ‘More to Love’ retoma ese interés al agradecer a los viajeros por visitarnos, recordándoles todo lo que aún queda por descubrir e invitándolos a regresar para explorar mucho más: desde nuestros 50 estados, cinco territorios y el Distrito de Columbia, hasta nuestros 63 parques nacionales y los extraordinarios paisajes y sitios emblemáticos que distinguen a nuestro país.”
La serie incluye una publicación estática y tres videos que comenzaron a difundirse a través de los canales de redes sociales de consumo de Brand USA a partir del día de la final de la Copa Mundial.
Video 1
"Trajeron sus banderas, sus cánticos y una alegría que se extendió de nuestros estadios a nuestras calles. Gracias por traer al mundo hasta nuestra puerta."

Video 2
"Vinieron. Animaron. Apenas descubrieron una pequeña parte. Estados Unidos tiene mucho más para ofrecer."

Video 3
"Esto no tiene por qué terminar. Nuevos road trips, primeros sabores, ciudades que te dejarán sin aliento y mucho más te están esperando. Regresa por más."

A partir del 20 de julio, Brand USA impulsará la campaña mediante la promoción en Facebook, Instagram y TikTok .
“Algunos de los momentos más icónicos del torneo provienen directamente de los aficionados, cuyas publicaciones capturaron la emoción, la sorpresa y la hospitalidad que vivieron durante su estancia en Estados Unidos”, comentó Leah Chandler, directora de Marketing (Chief Marketing Officer) de Brand USA. “Esta serie es nuestra forma de agradecerles por compartir esos momentos y recordarles que, aunque el torneo haya terminado, su recorrido por Estados Unidos apenas comienza.”
Previo al torneo, Brand USA lanzó America the Beautiful Game, un centro de planificación de viajes impulsado por Inteligencia Artificial que ayudó a los aficionados a crear itinerarios personalizados alrededor de los partidos, incluyendo road trips, parques nacionales y destinos más allá de las ciudades anfitrionas.
Asimismo, sus esfuerzos de relaciones públicas destacaron qué hacer, qué visitar y dónde comer en cada una de las ciudades sede; así como experiencias únicas para los aficionados durante el torneo.
Desde ayudar a los viajeros a planificar su visita hasta invitarlos a regresar después del silbatazo final, Brand USA utilizó la Copa del Mundo como una puerta de entrada para inspirar más viajes internacionales a Estados Unidos.
###
Acerca de Brand USA
La misión de Brand USA es impulsar el crecimiento económico y la prosperidad de las comunidades en todo Estados Unidos mediante la atracción de viajeros internacionales de alto impacto a través de marketing estratégico y comunicación sobre políticas de viaje.
Creada a través del Travel Promotion Act, Brand USA opera sin costo para los contribuyentes estadounidenses. La organización nacional de marketing de destino se financia mediante aportaciones de oficinas de turismo, marcas de viaje y otras entidades no federales, las cuales son complementadas con una porción de la tarifa pagada por visitantes internacionales bajo el Electronic System for Travel Authorization.
De acuerdo con estudios independientes realizados por Tourism Economics, durante los últimos 13 años Brand USA ha generado 11.3 millones de visitantes internacionales adicionales, quienes han gastado $38.1 mil millones de dólares en Estados Unidos, generando un impacto económico total de $82.9 mil millones de dólares y sosteniendo un promedio de más de 40,000 empleos cada año. Estos esfuerzos han generado cerca de $11 mil millones de dólares en ingresos fiscales atribuibles a nivel federal, estatal y local.
Contacto de prensa:  brandusamx-pr@another.co
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